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壹、前言

• 綜觀國際關鍵趨勢，後疫時代產業發展軌跡與轉型速度已不同以往

• 提出四大政策方向，跨部會助力中小企業提升整體競爭力
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包容成長

1淨零排放
打造低碳生活

數位經濟
翻轉後疫時代

創新創業
帶動產業轉型

點亮城鄉發展
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貳、方案架構

四大行動策略 力挺中小企業 打造具國際競爭力新世代中小企業

淨零
碳排

• 減碳知能與培力

• 低碳轉型輔導

• 低碳配套措施

數位
轉型

• 雲世代數位轉型

• 數位經營行銷

• 數據應用串接

創新
加值

• 大帶小合作

• 產業協同創新

• 擴大財務支援

在地
共榮

• 主題故事行銷

•在地環境優化

節電量
1.75億度

新增民間投資
1,000億元

雲世代服務
21萬家次企業

新貿易數位行銷
24萬家次企業

打造隱形冠軍
200家

取得創業資金
1,300億元

店家營收
增加8%

地方特色店家
受益近1,700家



• 鏈結公協會合作，辦理減碳說明會與企業見學，普及減碳思維

• 數位教材製作與擴散，增進中小企業雲端工具使用等知識，提升減碳知能
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叁、推動作法(1/8)

淨零碳排行動策略1

核心概念 課程模組 課名

趨勢與
基本觀念

基礎概念
與認知

1.   淨零必懂關鍵字與發展趨勢

2.   中小企業碳盤查機制與案例分享

3.   淨零排放下中小企業的風險

如何作為
目標擬定
與工具運

用

4.   中小企業因應淨零碳排營運與策略規劃

5.   中小企業邁向淨零-政府輔導資源與工具介紹

6.   從產品生命週期評估產業碳熱點

7.   中小企業如何以最低成本達到溫室氣體減量目標

8.   碳估算工具操作說明

案例分享
減碳推動
與實踐

9.   低碳轉型內部推動作為與提案架構

10. 能源管理暨中小企業減碳實務

11. 善用政府資源進行節能省碳

12. 常見設備節能措施與效益計算

普及減碳知能
(經濟部)

減碳說明會，鏈結公協會辦理

培育減碳能力。製作上架綠色新知及減碳數位工具系統化線上教材

培育減碳能力
(經濟部)

➢與中小企業團體合

作廣宣，擴散綠色

新知

➢製作12門綠色減碳

數位教材，數位學

習超過10萬人次

宜蘭中小企業協會

企業見學。標竿節能績優企業分享，激發自主仿效學習

樹德半山夢工廠
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叁、推動作法(2/8)

淨零碳排行動策略1

• 強化中小型服務業及製造業低碳轉型輔導，協助轉型，提升綠色競爭力

• 協助國內法人認證，擴增國內碳排查證能量等配套支持，提供合理收費服務

天然氣鍋爐

廢熱回收裝置

錦展實業。輔導汰換燃煤鍋爐，加裝廢熱回收裝置，
減碳約21%

111年5家國內機構首度取得TAF國際認證

擴增國內碳排查證能量 (經濟部)

快樂髮型。無毒染劑，植生牆、回收木建材和
LED使用打造綠色沙龍，實踐ESG

低碳轉型輔導 (經濟部)

➢快樂髮型連鎖店內使用產品已達碳中和

➢錦展實業投入740萬減碳，解決進口燃煤價

格高漲，生產成本大增的痛點

➢輔導國內法人取得全國認證基金會(TAF)認

證，111年有5家國內機構取得，112年預

計將有18家民間與法人機構取得認證



• 導入雲市集平台應用，補助中小企業選擇合適雲端工具，提升數位營運力

• 輔導服務業數位轉型，提升整體商品流通的效率與價值
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叁、推動作法(3/8)

雲市集平台應用 (數位部、經濟部)

博仁堂。使用雲端進銷存和專業版POS，掌握即時數據，精準管控產品銷售與物料備貨

數位轉型行動策略2

線上展覽台灣館建構版型

中天眼鏡。成立聯盟應用消費數據分析，共同採購及管理庫存

➢博仁堂百年中藥行，第六代接

班，導入雲市集提升業績

➢中天眼鏡召集100家眼鏡行成立

台灣好眼鏡聯盟，經營共同品

牌，透過POS收集消費數據加

以分析，精準行銷

服務業數位轉型(經濟部)



• 以數位經營行銷客製化輔導，推升產業國際能見度，協助爭取海外商機

• 以產業數據源引導創新應用，推動數據流通與共享，衍生新業態
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叁、推動作法(4/8)

➢富泰企業建立虛擬展示間等，輔

以影音社群數位行銷平臺，開拓

新市場

➢以地理興趣點、發票消費等數據，

辦理競賽，提出西門商圈振興建

議，並與徒步協會等聯合落實

數位轉型行動策略2

數位經營行銷(經濟部)

地方策展，草根祭

職人VR影片

富泰企業。虛擬展示間、線上主題展、線上布料圖書館，成功開發加拿大瑜珈品牌之袋包材訂單

虛擬展示間 線上主題式展覽

線上布料圖書館

視覺化儀表板
(kepler gl)

西門商圈數據應用。以商圈數據提出振興建議，並聯合在地協
會落實

產業數據源引導創新應用 (數位部)

西門商圈開放數據源



• 以大帶小創新合作，媒合新創與企業合作，讓新創產品或服務應用落地

• 以美學設計、品牌形塑等方法，輔導產業協同創新，協助供應鏈轉型加值
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➢媒合新創與企業合作，解決

企業難題落實企業社會責任

➢明昌工業帶動供應鏈從代工

轉型到自有品牌，提升附加

價值

叁、推動作法(5/8)

創新加值行動策略3

以大帶小創新合作
(經濟部、國科會)

佐翼科技。以AI無人車協助石化業龍頭完成桶槽全面檢測

輔導產業協同創新
(經濟部、數位部)

明昌國際工業。輔導其與供應鏈廠商共同以美學融入
產品設計，取得全球手工具大廠史丹利百得等訂單



• 擴大財務支援，協助符合政策性支持之中小企業取得研發營運所需資金

• 照顧有資金需求的文創業者，發展優秀影視音作品
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➢運用國發基金，採政府與民間創投共同投資思

納捷，再媒合策略性投資人，開拓國際市場

➢國發基金與好吉影視共同投資踢帕娛樂1億

3,700萬，發展臺灣原創內容

叁、推動作法(6/8)

創新加值行動策略3

擴大財務支援(經濟部、文化部)

思納捷科技。政府領投加碼投資，協助企業取得創新發展所需資金

AIoT物聯網
應用平台

能源AI
智慧管理

男團選秀節目─「原子少年」出道的 FEniX男團選秀節目─「原子少年」出道的 FEniX



• 形塑城鄉特色店家，以主題故事行銷，打造品牌一條街，帶動周邊老店共好
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打造品牌一條街(經濟部) 台南海安路

餐酒一條街。以府城西門(海安路)商業活動演進，打造餐酒群聚的夜經濟場域

叁、推動作法(7/8)

在地共榮行動策略4

➢導入品牌概念強化主題識別，打

造街道亮點空間

➢辦理虛實品牌行銷活動，協助實

體店家與在地特色連結

高雄鹽埕新樂街

奶茶一條街。以特色奶茶群聚改變「前飾金生」



• 輔導中小企業，優化在地環境形塑城鄉特色，提升創造價值與商機開發能力

叁、推動作法(8/8)

運用在地資源形塑城鄉特色 (經濟部)

在地共榮行動策略4

圖片來源：高雄市旗山區公所 高雄旗山老街整體意象形塑

屏東可可園區。共構萬巒佳佐村天主堂和可可園，活化再利用，吸引青年返鄉

➢旗山商圈結合巴洛克式

老街、武德殿於平台上

架，帶動「東高雄商圈」

➢屏東可可園區建立區域品

牌與開發新產品，活絡地

方經濟
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方案已上架，企業輕鬆查

從中企署首頁即可進入方案網站

清楚且精要呈現資源內容

完整聯絡窗口資訊
（政府單位、執行團隊）

提供計畫官網連結

中企署網站 方案網站



簡報結束，謝謝聆聽
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