
經濟部中小及新創企業署

媒體政策及業務宣導執行情形表

機關名稱 媒體類型 宣導期程 執行單位 預算來源 預算科目 執行金額 受委託廠商名稱 預期效益 刊登或託播對象 備註

公務預算

中小企業發展基金

6,000 社團法人中華民國全國創新創業總會

160,000 財團法人台灣經濟研究院 今周文化

18,161 財團法人資訊工業策進會 Facebook

52,500 財團法人資訊工業策進會

疫後強化經濟與社會韌性及全民共享經濟成果特別預算

中華民國114年1月份
單位：元

委辦 補助計畫名稱 宣導項目/標題及內容 標案 契約名稱

藉由網路媒體強化線上集體諮詢
廣宣效益，提升企業報名人數。

多媒體廣告聯播網(GDN)

藉由雜誌、媒體電腦及手機板官
網，提升活動宣傳覆蓋率及觸及
人數，增加國內外企業報名人數
。

藉由社群平台宣傳，以提高G 
Camp徵件訊息的觸及人數和曝光
次數。

透過創業媒體發送電子報，以瞄
準目標對象，提升徵件數量。 Meet 創業小聚


